「買買賣賣多面睇」活動報告

姓名：吳世濠

         學號：7    


    班別：6B

    店名：玻璃屋     

    商品：彩沙

總成本：$247
         總收益：$488

     每人賺得金額：$48

從經濟學看經營尋價者 —— 獨佔(Monopoly)

Product Differentiation 產品異質化 

A good (彩沙) can differ in a number of ways：

i) Quality of materials
不同款式的彩沙選用食用幼鹽加工而成，較一般沙衛生，品質較高。

ii) Craftsmanship
款式由我們創作，獨一無二。

iii) The seller’s service
在購買當日如不小心打破，我們會作補償。

iv) Brand name
玻璃屋 —— 建立品牌，使消費者對我們更具信心。

Imperfect information 資訊不流通

None of the consumers knows exactly about our product (彩沙).

They need to pay cost to get more information.
In fact, our products are more expensive than outside but the students still buy it.

Entry Barriers入行障礙

Only F.6 students who take economics can be sellers.

There is only one seller. 唯一生產者

Goods sold by each stall are different. We are monopoly for selling the product (彩沙) in school.
It belongs to closed market. Closed-market price-searchers are sellers who are protected from the open market competition of new entrants.

「買買賣賣多面睇」活動報告

姓名：黃嘉健




 學號：10



        班別：6B

            店名：小甜甜


  商品：糖果(Candies)

總成本：$248


 總收益：$1052.5

   每人賺得金額：$160.9

從經濟學看「小甜甜」的價格轉變

Law of Demand 

需求定律指出，假設其他因素不變，當價格上升，需求量便會下降，反之亦然。在賣糖後期，普通裝定價$4已賣完﹔但因豪華裝仍有部分餘貨，於是我們把價格由$6下調至$5，果然客似雲來。這個情景令我們明白到需求定律的道理 --- 當豪華裝糖包的價格下降時，需求量便會上升，如下圖。
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Price equilibrium

均衡價格是指在某定價下需求量相等於供給量。在這市場均衡的狀態下，超額供給或超額需求是不會出現的，而價格亦沒有傾向改變。

普通裝糖包的均衡價格便是$4。

All-or-Nothing Pricing

Consumers either trade at the quantity and price offered, or not at all.

我們為了達到速銷效果，就用上「全量或零量」定價策略(All-or-nothing pricing)。當時只剩下豪華裝糖包出售，於是我們便用「$9蚊兩包」作招徠！果然，我們成功地窄取到同學們的Consumer Surplus。It is the extra amount the consumer is willing to pay over and above what he or she actually pays, given the quantity demanded.

「買買賣賣多面睇」活動報告

姓名：鄭詠芯



 
  學號：14


           班別：6B

            店名：藕斷絲鏈


  商品：手鏈、頸鏈、扣針

總成本：$244


   總收益：$566


每人賺得金額：$64.4

從經濟學看「靚女」的定價策略

基本的定價策略

一般來說，售賣者會根據消費者的邊際使用價值，即marginal use value (MUV) 來定價。

Marginal use value is the maximum amount of another good that a person is willing to pay for an extra unit of a good. 當MUV大過或等於price，她們就會買。

靚女！靚女！

我們高聲叫賣、為顧客配襯飾物及大讚同學「靚女」，目的是提高令她們對商品的MUV。 MUV上升即需求上升，她們亦願意以更高的價格購買我們的產品。

「友情」價更高！！


在買家的MUV裏是包括friendship的。某些好友不太喜愛配戴飾物，對商品的MUV甚低，但當他們將friendship的價值和商品的MUV加起來，就大過或等於price，於是他們亦光顧了我們。可見「友情」價雖是無形的東西，但卻影響好友們對商品的MUV。

圍觀者的意圖

此外，在買賣的過程，有許多圍觀者。這些圍觀者有兩類：

第一類同學為get information。It is a cost. Cost is the highest-valued option forgone. 

第二類同學為了window shopping，這是一種享受。It is a value. 當他們觀賞至MUV=0，他們便會離開。

「買買賣賣多面睇」活動報告

姓名：劉佩銦




  學號：19


         班別：6B

店名：糖人街
　商品：麥芽糖餅、蝦片、爆谷、麥堤莎草餅、米通、曲奇餅

總成本：$270


    總收益：$830


  每人賺得金額：$112

從經濟學看經營成本(Cost)
Opportunity Cost 機會成本

我們於這次「買買賣賣多面睇」活動中，資源是有限的(limited resources)，分別為money and time。

活動中，資金是限定的，因此要make choice。我們最終選擇了售賣麥芽糖餅、蝦片、爆谷、麥場莎草餅、米通和曲奇餅。蝦片的數量最多，但消費對蝦片的MUV並不高，因此假若我們能把用在蝦片的資源轉為生產麥芽糖餅，我們會賺取更多，因為同學對麥芽糖餅MUV較高，即願意付出更高的價格。故此，在有限的資金下，做蝦片的機會成本(opportunity cost)就是麥芽糖餅可以賺取的金錢。Opportunity cost is defined as the highest-valued option forgone.

此外，時間亦是有限的資源。我們這組同學用了1整日的時間製作食物，由一點至十點，如果我們當日不是製作食物，我們便可以做功課、溫書、出街……在所有被放棄的選擇中價值最高的一個便是機會成本(opportunity cost)。

Transaction cost 交易成本

是次活動亦出現transaction cost. 我們務求將生產成本減至最低，於是四出格價，搜羅價廉物美的材料。We need information cost which is transaction cost.

Explicit cost 明示成本 vs. Implicit cost 隱含成本

Explicit cost are those costs which actually involve a transfer of funds from a firm to other parties who have contributed to output by supplying factors of production. 材料費和包裝費便是explicit costs，因為我們涉及金錢買賣。  

Implicit costs are those costs which must be assigned to factors of production that the firm neither purchases nor hires because it already owns them.  租金及薪金便是 implicit costs， 因為活動地方由學校借出，不用付出金錢租借地方，而我們擁有勞力，不用金錢聘請員工。

